江 苏 省 文 化 馆

江苏省文化馆“云上艺课堂”活动项目

采购公告

江苏省文化馆以自行采购方式采购江苏省文化馆“云上艺课堂”活动项目服务，具体公告如下：

项目名称

江苏省文化馆“云上艺课堂”活动项目
项目内容及需求

根据国家公共文化云江苏项目“全民艺术普及数字资源建设和优化”项目要求，结合《江苏省文化和旅游厅2022年重点工作细化实施方案》提出的“创新开展全民艺术普及”、“开展云上艺课堂”、“开展云上艺大赛”等任务要求，江苏省文化馆计划开展“云上艺课堂”活动项目，活动整合江苏省文化馆和各设区市文化馆发布的线上慕课学习课程资源，汇聚全省各地艺术普及师资及课程，为大众提供师资推介及导航、课程线上学习等服务，让广大群众共享江苏全民艺术普及文化硕果。
建设内容简要说明（具体见附件1采购需求）：
制作及征集“云上艺课堂”优质资源并展示
1.课程制作：制作2门慕课课程，每门不少于4堂课，每堂课不少于6个章节，每堂课不少于45分钟，每门课程制作1-2分钟的宣传短视频。
2.线上专题页：设计开发微信端、PC端“云上艺展示”线上专题页，综合呈现各市“学才艺”项目成果，供大众方便、快捷、完整地获取全省全民艺术普及资源。 
3.短视频制作：优选江苏公共文化云平台点播量靠前的10
个慕课课程资源，二次剪辑成精简的短视频花絮，活动周期内在江苏公共文化云抖音号、视频号、微博等新媒体矩阵进行密集的宣传投放与辅助展示，增强活动传播效果，扩大活动影响力。
（二）开展“云上艺课堂”活动运营推广
1.基层联动推广：在江苏省文化馆的统筹协调下，在全省各地区开展运营推广，让基层群众切实享受公共文化服务成果。
2.开展全网评选：依托江苏公共文化云平台，广泛开展“美好生活、全民有艺---云上艺大赛”评选活动。
（三）组织开展“全民艺术才艺大赛” 

广泛开展全民艺术才艺大赛，优秀作品将通过江苏公共文化云全媒体平台进行宣传展播。
三、供应商资格条件

（一）投标人符合《中华人民共和国政府采购法》第二十二条规定条件，具有独立法人资格。

（二）投标人具有有效的营业执照（投标文件中提供营业执照复印件）。

（三）前三年内，在经营活动中没有重大违法记录（提供前3年内在经营活动中没有重大违法记录的书面声明原件并加盖公章，格式自拟）。

（四）本项目不接受联合体投标。

四、响应文件要求

（一）响应文件开始接收时间：2022年11月18日10:00

（二）响应文件接收截止时间：2022年11月25日12:00
（三）响应文件接收地点：南京市秦淮区中山南路89号江苏文化大厦6楼省文化馆会议室

（四）响应文件接收人：潘婕  联系电话：025-84699591
五、开标时间、地点
时间：2022年11月25日14：30

地点：南京市秦淮区中山南路89号江苏文化大厦6楼省文化馆会议室

本次采购最高限价

壹拾捌万元整（¥180000.00）

七、其他要求

投标文件一式叁份（壹份正本、贰份副本），并密封装订，每份纸质文件须清楚标明“正本”或“副本”字样。一旦正本和副本不符，以正本为准。

附件：1.江苏省文化馆“云上艺课堂”活动项目采购需求

2. 江苏省文化馆“云上艺课堂”活动项目评分标准

                               江苏省文化馆

2022年11月18日

附件1

江苏省文化馆“云上艺课堂”活动项目

采购需求

采购需求
（一）制作及征集“云上艺课堂”优质资源并展示
1.课程制作：制作2门慕课课程，每门不少于4堂课，每堂课不少于6个章节，每堂课不少于45分钟，每门课程制作1-2分钟的宣传短视频。
2.线上专题页：设计开发微信端、PC端“云上艺展示”线上专题页，综合呈现各市“学才艺”项目成果，供大众方便、快捷、完整地获取全省全民艺术普及资源。 
3.短视频制作：优选江苏公共文化云上点播量靠前的10个

慕课课程资源，二次剪辑成精简的短视频花絮，活动周期内在江苏公共文化云抖音号、视频号、微博等新媒体矩阵进行密集的宣传投放与辅助展示，增强活动传播效果，扩大活动影响力。
（二）开展“云上艺课堂”活动运营推广
1.基层联动推广：在江苏省文化馆的统筹协调下，在全省各地区开展运营推广开展运营推广，让基层群众切实享受公共文化服务成果。
2.开展全网评选：依托江苏公共文化云平台，广泛开展“美好生活、全民有艺---云上艺大赛”评选活动。
（三）组织开展“全民艺术才艺大赛” 

广泛开展全民艺术才艺大赛，优秀作品将通过江苏公共文化云全媒体平台进行宣传展播。

具体要求
	项目
	内容
	数量

	线上专题页
	线上服务专题页个性化设计、定制开发（PC端及微信端H5页面），包括延展的线上推广功能制作（包括师资库、课程库、互动留言、短视频推介大赛、网络人气师资及课程评选、全民艺术才艺大赛、服务效能数据展示等）
	1套

	硬件环境支撑
	专题页硬件保障：保障项目期间课程点播、网络投票、群众投稿等服务场景的稳定性与流畅性，新增服务器、数据库服务器、负载均衡、流量包等支撑设备，提供多机负载和高并发支撑。
	提供至少12个月服务

	课程制作
	课程拍摄：

1）摄像、摄影、配音（懂得镜头语言设计，含高清摄像）；
2）场景、服装、化妆、灯光、道具（精通灯光、布景技术等）；
3）现场编导（镜头前姿势、手势、表情等示范）；
4）提词器（方便老师进行内容梳理，有更好的镜头感）;
5）声音收录（专业设备收录声音，方便后期剪辑）
6）分镜头多机位拍摄（捕捉细节，为后期剪辑提供丰富素材）。
	2门
（每门不少于4堂课，每堂课不少于6个章节，每堂课不少于45分钟）

	
	后期制作：

1）课程内容制作服务：
片头、片尾（片头、片尾设计加工）；基本剪辑(多机位视频剪辑处理)；背景板处理（根据情况添加PPT或背景板)；音频处理（原有音轨处理、特色音效或配音处理）；调色（达芬奇调色，还原本色的基础上，增强画面质感、修饰细节、更符合内容调性）；格式转换（按需转换成高清小格式或网络格式或音频格式等）；
2）根据课程时长和知识点情况，制作为若干个微视频（单个视频不超过15分钟）；重要知识点搭配相应的图文介绍，视频角标、人名条、标注和提示语标记等制作清晰。
3）课程制作过程中加入虚拟互动元素、场景等，丰富课堂视觉效果，对课程内容进行趣味化的补充呈现。虚拟课程空间搭建服务：根据不同课程主题，设计制作不同课堂学习场景；提供已制作课程资源的嵌入适配服务，提供课程播放支撑与保障；支持场景选择与自由切换，支持学习视角自由调整。
4）嵌入配套的学习分区与学习测试互动体验，并提供相应的技术支撑与保障。
	

	运营推广服务
	1）遴选全省各设区市优质师资及课程资源，经省文化馆审核后上传至线上专题页面，为课程撰写专题微信推文，全面介绍师资信息、课程内容、特色亮点等。
	不少于10名老师及10门课程

	
	2）留言板功能维护，对用户留言进行审核精选并及时与用户互动，实时在专题页面进行展示。
	1批

	
	3）短视频推介大赛、网络人气评选、全民艺术才艺大赛组织运营。
	1批

	
	4）线上宣传推广服务。江苏公共文化云微博互动内容策划、推广，重点内容联合第三方进行推广，提升活动的参与率，报名学习人数不少于2000人，总学习时长不少于1000小时。
	1批

	
	5）线上宣传物料设计服务。根据活动宣传推广需要，设计、制作活动宣传海报、大屏海报等，在多平台、多渠道进行投放。
	1批

	
	6）第三方媒体宣传服务。为增加活动的影响力和群众参与度，活动期间将开展媒体宣传，提供新闻稿素材制作、发布、推广等服务。
	10条

	
	7）将优选的慕课课程资源精剪为短视频，在江苏文化云抖音号、视频号及微博上进行投放，做专题性的宣传推广。
	不少于20个

	
	8）活动线上宣传奖品：通过线上活动发放奖品，吸引更多群众参与。
	1批

	
	9）为活动制作1批线下推广海报、易拉宝、宣传单页
	1批


附件2

江苏省文化馆“云上艺课堂”活动项目

评分标准

采用综合评分法的，总分为100分，评标结果按评审后得分由高到低顺序排列。得分相同的，按投标报价由低到高顺序排列。得分且投标报价相同的，按技术指标优劣顺序排列。投标文件满足招标文件全部实质性要求，且按照评审因素的量化指标评审得分由评标委员会推荐中标候选人。

（一）价格分（15分）
	序号
	评标内容
	评标标准
	分值

	1
	价格评分
	采用低价优先法计算，即满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分（15分）。其他投标人的价格分按照下列公式计算（小数点保留一位）：投标报价得分＝（评标基准价／投标报价）×15。
	15


（二）服务方案分（75分）
	序号
	评标内容
	评分标准
	分值

	1
	服务方案
	项目需求调研分析方案（20分）：投标人能够根据项目需求对线上运行功能模块所需的江苏公共文化云平台进行调研分析，提供相应的系统结构、模块功能、业务流程、数据结构或接口等调研内容方案描述。调研充分，理解准确，描述完整。完全符合项目实际情况的得20分；方案较完善、较合理，基本符合项目实际情况的得15分；方案可行性一般得10分；方案不完善、较难实施的得5分；未提供相关信息或不能反映评审内容不得分。
	20

	2
	
	重难点分析及应对方案（15分）：投标人应根据招标文件要求，并结合本项目特点，提供具体详实的策划方案：包括活动组织、策划、执行方面的难点分析和应对方案等。优于项目需求的得15分，符合项目需求的得10分，部分符合项目需求的得5分，不符合或未提供的不得分； 
	15

	3
	
	项目实施进度计划及保障方案（10分）：投标人应根据招标文件要求，并结合本项目特点，提供具体详实的项目进度计划及保障措施方案：包含合理的项目进度安排表、清晰的工作流程、完善的保障措施。优于项目需求的得10分，符合项目需求的得6分，仅部分符合项目需求的地3分，不符合或未提供的不得分； 
	10

	4
	
	课程拍摄及后期制作方案（10分）：投标人应根据招标文件要求，并结合本项目特点，提供具体详实的课程拍摄及后期制作方案：包含拍摄设备选型先进、拍摄场景选取、镜头、声效等，后期调色及成片画面的色彩处理等。优于项目需求的得10分，符合项目需求的得6分，仅部分符合项目需求的得3分，不符合或未提供的不得分；
	10

	5
	
	活动运营推广方案（20分）：投标人应根据招标文件要求，并结合本项目特点，提供针对完善的活动运营推广方案，包括运营推广手段的丰富性、推广方法的合理性、宣传媒体的质量、宣传渠道的多样化、宣传媒体的覆盖性等进行综合评审。完全符合项目要求的得20分；方案较完善、较合理，基本符合项目要求的得15分；方案可行性一般得10分；方案不完善、较难实施的得5分；未提供相关信息或不能反映评审内容不得分。
	20


（三）业绩证明分（8分）
	序号
	评标内容
	评分标准
	分值

	1
	业绩
	业绩合同复印件(8分)：投标人具有类似省级项目案例，提供合同复印件，合同中应包含具体的资源建设或二次加工数量、运营推广服务指标相关服务内容描述。每提供一个合同得2分，最多得8分，其他情况不得分
	8


（四）文件响应分（2分）
	序号
	评标内容
	评分标准
	分值

	2
	对采购文件的响应程度
	投标文件编制（2分）：投标人应根据采购文件要求编制投标文件，目录齐全、内容完整，不应以大量与本项目无关内容充数。文件编制目录齐全、内容完整最好得2分，文件编制内容一般得1分，文件编制很差不得分。
	2
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